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Riapre il Museo del Parco
Nuova operadi Ventura

Lascultura, intitolata Tre Pesci, realizzata con la cera persa, una tecnica etrusca
I presidente Crippa: «Per noi & importante partecipare alla rinascita del Borgo»

Edoardo Meoli PORTOFIND

Non solo sfilate e turisti nel
borgo. Da ieri si sono riaper-
tele porte del Museo del Par-
co di Portofino, con il vernis-
sage della scultura “Tre Pe-
sci” creata dall'artista Nino
Ventura nel 2010; un'opera
che andra ad arricchire il Cen-
tro Internazionale di scultu-
ra all’aperto, presieduto da
Daniele Crippa e curato da
Serena Mormino in cellabo-
razione conAmarte.

Una bella notizia, insom-
ma, come tiene a sottolinea-
re lo stesso Crippa. «In que-
sta sorta di rinascita portofi-
nese ci siamo anche noi ed &
molto importante che sia co-
si-dice-. Grazie al patrocinio
del Comune di Portofino 'o-
pera, attualmente, & esposta
sul molo; in un secondo mo-
mento verra collocata all'in-
terno del Museo, durante un
evento che vedra coinvolta
l'intera comunita il prossimo
3luglio».

Presente, ieri, all'inaugura-
zione lo stesso Ventura, tra i

pill conosciut scultori italia-
ni al mondo. «Esporre a Por-
tofino & sempre un’emozio-
ne —dice —e c’¢ anche la con-
sapevolezza che la scultura
fard parte di una fantastica
collezione, quella inserita
nel museo en plein air». La
scultura entrera a far parte
della collezione permanente
del Museo accanto a oltre
duecento opere presenti in
questo preziososcrignodiar-
teenatura.

“Tre Pesci” nasce dalla se-
conda fusione dei diciotto pe-
sci che Partista realizzd nel
2010 per la fontana di Fuen-
labrada, a Madrid. La bellez-
za e la grandiosita dell'opera
madrilena hanno spinto Ni-
no Ventura a riprodurre un
particolare della stessa, com-
postosoltanto da tre elemen-
ti. Realizzata con I'anticatec-
nica etrusca della cera persa,
la scultura sara visibile a tutti
a due passi dalla Piazzetta.
L'opera misura dai 1.70 fino
ai 2.10 metri di altezza e ha
unabase dioltre 2 metri.

Una scultura che ben rap-

G

Daniele Crippa, presidente del Museo del Parcodi Portofino  murmem

presenta la poetica dell’arti-
sta: il fil rouge collega la sua
produzione all’acqua e alle
sue creature, temi alla base
dellaricea e geniale creativi-
ta dell'artista. L'istallazione
in bronzo ramato & inserita
trale sue sculture impulsive,

instabili e assurde, dal sapo-
refiabesco, cheaffascinanoe
conquistano il grande pubbli-
co.

L'opera, collocata sul por-
toinuno spazio doveil prota-
gonista assoluto & il mare,
vuole essere un messaggio

chiaro della cultura mediter-
raneadel Paese.

Il Centro Internazionale di
Sculture all’Aperto e allestito
nel castello del barone von
Mumm, nel territorio del Par-
co di Portofine, visitato ogni
anno da migliaiadi turisti, af-
fascinati dal tesoro botanico
custodito sul Promontorio.
In esposizione le sculture di
artisti contempotanei come
Pomodoro, Costa, Messina e
Chromy. Lesculture, che per-
corronoitortuosi sentieri del-
la zona e caratterizzano il
Parco, appartengono all’iter
storico che, partendo dai pri-
midel Novecento, siestendo-
no anche ai linguaggi con-
temporanei. Gli artisti rap-
presentati, oltre una cinquan-
tina, testimoniano le diffe-
renti ricerche, i Paesi d’origi-
ne, le distanze generaziona-
li; emerge unamatrice comu-
ne, rappresentata dalla fusio-
nediarteenatura.

Nino Ventura, nato ad Aci-
realeil 2 gennaiodel 1959, vi-
veelavoraa Chivasso, inpro-
vinciadiTorino. Lasua attivi-
taartistica, iniziatanel 1979,
si & sviluppata attraverso l'u-
tilizzo di mezzi espressivi di-
versi: teatro, cinema, relevi-
sione, scultura. Dal 1994 le
sue opere sono state esposte
indiverse citta. Nel 2002 “An-
geli - Evoluzione della Spe-
cie”, una serie di 12 grandi
sculturein terracotta (olre 2
metri di altezza), & entrata a
far parte della collezione del
Museo de los Angeles a Sego-
via. Nel 2006 ha realizzato

Formatadalla seconda
fusione di 18 esemplari
della fontana
diFuenlabrada, Madrid

Ilmaestro di Acireale
lega la sua produzione
almare e alle creature
chelo abitano

tre grandi arcangeli in terra-
cottaebronzo, Gabriele, Raf-
faele e Michele, esposti, poi,
a Roma, a Castel Sant’Ange-
lo, nell'ambito del progetto
“Angelie Angeli”. Trail 2009
eil2010ha creatola fontana
monumentale di Fuenlabra-
da, “Liquidas convergen-
cias”, 28 metri, realizzata
con 18 pesci in bronzo e 72
piastre in vetrofusione. Nel
2011 & stato invitato dal di-
rettore del Padiglione Italia,
Vittorio Sgarbi, alla54° Bien-
nalediVenezia.—
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Un'orchideadel monte

Le orchidee
del monte,
librorealizzato
dagli studenti

CAMOGLI

S'intitola “Le orchidee del
monte” ed & edito dal Parco
di Portofino. E il nuovo li-
bretto, molto facile da leg-
gere; la tiratura & di 7 mila
copie e ha iniziato a essere
distribuito tra gli escursio-
nisti che frequentanoil par-
co in queste settimane. La
cosainteressante &cheésta-
tofattoconleillustrazionie
i test degli studenti dei 1i-
ceiLuzzatie Marconi Delpi-
no. Immancabili 1 consigli
pratici degli studenti dell'i-
stituto agrario Marsano.

Le orchidee sono, come
noto, il fiore simbolo del
promontotio. Il Comune di
Camoglilo scorso aprile ha
aderito al progetto Lifeor-
chidsed édiventato“Custo-
de di orchidee spontanee”;
Santa Margherita ha fatto
lostesso pitidi recente, cosi
come Portofino. Le attivitd
di promozione del progetto
Lifeorchids puntano e con-
trastare l'attuale declino di
orchidee spontanee con in-
terventi mirati, come per
esempio il ripristino delle
praterie, il ripopolamento,
graziealla propagazione in
vitro, e azioni di tutela con
il coinvolgimento dei pro-
prietaridei terrend.

Restandonel Parco, dari-
cordare che oggi & in pro-
grammal'escursione guida-
ta alle Batterie di Punta
Chiappa con installazio-
ne-performance  “Idrofo-
ni-Fior di Luce-Mettete dei
fiori nei vostri cannoni!” di
Pietro Pirelli, oltre alla vi-
deoinstallazione diNino Al-
fieri “Sculptural Light Art”
al Centro Visite. Appunta-
mentoe a San Rocco di Ca-
mogli,alle9.—

EM.

INIZIATE LE RIPRESE DAVANTI ALLA CHIESA DEL DIVO MARTIND E NELLA BAIA

Spot nel Borgo con Savoretti
perilbrandsvizzero diorologi

Collahorazione logistica

di Liguria Film Commission.
La presidente Bolla: «Il brand
attrae sempre di pit grazie

al marketing territoriale»

PORTOFINO

11Borgo, che tra un anno ospi-
tera il “Digital Fiction Festi-
val”, continua a essere scelto
dalle produzioni cinemato-
grafiche come set per spot

posta@ninoventura.com

pubblicitari. Con la collabo-
razione e lalogistica di Geno-
va Liguria Film Commission
neigiorniscorsisonoiniziate
le riprese di una nuova pro-
duzione video con Jack Savo-
retti per Iwe, noto marchio
svizzero di orologi di lusso.
DamartediPortofino & diven-
tatail setdiunaserie divideo
per la marca svizzera: una
griffe di estremo prestigio.
Protagonista delle riprese il
cantante  italo-britannico

Jack Savoretti, che ripercor-
re alcune tappe della sua vita
legate al Borgo.

La realizzazione dello
shooting & affidata alla casa
diproduzione video britanni-
caThe10Group, incollabora-
zione con la genovese Armo-
nica Film e con I'assistenza di
Glfe, Genova Liguria Film
Commission.

«Liguria terra da spot: un
brand che attrae sempre di
piti e si consolida nei mercati

Jack Savoretti durante le riprese, nella baia di Portofino

internazionali dei commer-
ciale deivideo corporate - di-
chiara Cristina Bolla, presi-
dente di Glfc -. Come nel
2022 anche quest'anno il no-
stro territorio ¢ meta di ele-
zione per importanti proget-

OLva

ti pubblicitari. Questo avvie-
ne perché oggile nostre loca-
tion sono ben radicate
nell'immaginarioc dei creati-
vi, delle agenziedicomunica-
zione e delle societadiprodu-
zione grazie all’azione di

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

marketing territorialeche, in-
sieme aRegione Liguria, stia-
mo promuovendo da tempo.
Ma avviene anche perché ab-
biamo saputo intercettare le
esigenzeeffettive diquesto ti-
podishooting, istituendo un
programmaefficiente e speci-
fico, tradotto direttamente
daimetodidel cinemas.

Per quanto riguarda le ri-
prese Savoretti, testimonial
dello spot, ha iniziato da un
setdavanti alla chiesa di San
Martino e si & poi trasferito
suun'imbarcazione nellaba-
iaportofinese. In una Liguria
sempre pitlamataalle produ-
zioni il Borgo continua a gio-
care un ruolo di primo piano.
Cosl come & stato anche ieri
per lo spot sullanuova Topo-
lino car.—

E.M.



